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Introduccion
¢, Qué es el Disefio Grafico y que significa ser disefiador grafico?

Desde nuestro quehacer como disefiadores graficos debemos poner al disefio
grafico en funciébn de la sociedad, cuestionando al sistema y proponiendo
soluciones alternativas que mejoren las relaciones entre los individuos y entre el
medio ambiente y el hombre.

Todo disefio posee un fin comunicacional, estético y econdmico.

El disefio grafico es una forma de vida, un compromiso con uno mismo y con la
sociedad. Los disefiadores somos quienes tenemos la responsabilidad y al mismo
tiempo la oportunidad de decidir que es lo que va a ver la gente y como se va a
comunicar visualmente en el futuro proximo, ya que el disefio grafico cada dia
tiene mas penetracion en la vida diaria de la gente y tenemos que hacer llegar
mensajes cada vez mas claros y directos de una manera novedosa y estética, en
un mundo saturado de imagenes.

El disefio grafico no es una ciencia exacta, no hay recetas magicas que nos digan
como debemos de hacer las cosas, no hay formulas como en las matematicas, si
bien existen normas y teorias que debemos de seguir y que nos ayudan, estas no
son infalibles, la experimentacion es la via que nos va a ayudar a tener mejores
resultados. Lo que nunca debemos de olvidar es que el ejercicio del disefio debe
seguir una metodologia la cual nos ayudara a tener resultados éptimos.

Introducciéon 3
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Objetivo general

Al término del curso el estudiante reconocera la importancia del disefio gréafico en
la solucion de problemas de comunicacién a partir de la identificacion de los
factores que lo componen, las areas donde se desarrolla y el papel cultural que en
la sociedad desemperia, aplicandolo en campo de accion profesional.

Objetivo general 4
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Tema 1. Comunicacién y disefo
Subtemas

1.1 Definiciones

1.2 Diferentes tipos de comunicacion

1.3 La Comunicacion Grafica
1.4 Campos de accion profesional

Objetivo de Aprendizaje
Al término del tema el estudiante obtendra los conocimientos tedricos necesarios

sobre conceptos fundamentales para su carrera, que podra relacionar de forma
practica y tedrica con las demas asignaturas de las area teoérica y practica.

1.1 Definiciones
La palabra “Comunicacién” viene del latin Comunis Comunicare y Hacer Comun

La comunicacién se define como el proceso de transmisiéon y recepcion de
ideas, informacion y mensajes.

Siendo un acto de relacion entre dos a mas personas mediante el cual se evoca
en comun un significado.

En los dltimos 150 afios y en especial en las Ultimas décadas la reproducciéon de
los tiempos de transmision de la informacién a distancia y de acceso a la
informacion ha supuesto uno de los retos esenciales de nuestra sociedad.

La gente puede comunicarse a muchos niveles, por diversos motivos, con gran
namero de personas.

La comunicacion actual entre dos personas es el resultado de multiples métodos
de expresion desarrollados durante siglos. Los gestos, el desarrollo del lenguaje y
la necesidad de realizar acciones.

Disefio

Muchos piensan en el disefio como en algun tipo de esfuerzo dedicado a
embellecer la apariencia de las cosas, pero el disefio es algo mas.

Tema 1. Comunicacion y disefio 5
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Disefiar “es un acto fundamental del hombre ya que disefiamos toda vez que
hacemos algo por una razén definida, permitiendo solucionar necesidades,
las cuales pueden ser de tipo estético, cultural o informacién”.

El disefio es un proceso de creacion visual con un propdsito. A diferencia de
la pintura y de la escultura que son la realizacion de las visiones personales y los
suefios de un artista, el disefio cubre exigencias practicas. Una unidad de disefio
grafico debe ser colocada frente a los ojos del publico y transportar un mensaje
prefijado.

Como toda disciplina el disefio tiene un proceso que se divide en causas.

- Causa Primera. Es la intencién con la que surge un disefio es la idea de la
cual se va a partir para dar forma a una idea.

- Causa Formal. Es donde tomamos en cuenta los elementos con los que
vamos a desarrollar un idea, como son las fotografias, tipografia, y colores.

- Causa Material. Es saber sobre que material se va a realizar nuestro trabajo.

- Causa Técnica. Son los materiales en lo que se va a desarrollar ya sea
papel, carton madera, etc.

1.2 Diferentes tipos de comunicacién
Los 4 sistemas mas importantes en la comunicacion humana:

1. La distancia entre los interactuantes. Hall y Argyle demostraron que la
distancia entre los interactuantes era una dimensién muy codificada de la
comunicaciéon, y variables segun los grupos sociales y las -culturas.
Distinguen asi la distancia intima, la distancia personal que permite
relaciones fisicas rituales como los saludos, la distancia social entre 1 y 2
metros que impide el contacto fisico , la distancia publica préxima (la que
permite escuchar en un grupo de personas) y la distancia publica lejana
(como en una conferencia ante un publico).

2. El Sistema Corporal. Las posiciones corporales, los movimientos y las
mimicas faciales

3. El Sistema Paraverbal. O vocal son las variaciones del tono de voz, de
timbre, el ritmo, etc. Los estudios realizados demuestran que esta en relacién
con el estado psiquico y emocional del locutor y con la relacion que este
instala con su interlocutor. Asi, una voz dulce expresa la intimidad, si la del
interlocutor lo es también.

Tema 1. Comunicacion y disefio 6
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4. El Sistema del Lenguaje. Propio de la especie humana, el mas elaborado de
los sistemas. Un locutor que emite una frase en cierto contexto realiza
simultdneamente 3 cosas: produce un enunciado de la lengua, una forma
gramatical que tiene un significado (funcion locutoria). Después diciendo lo
que dice, realiza por lo menos una accion (funcion). Finalmente induce ciertos
efectos sobre su auditor (funcién perlocutoria).

Dentro de la comunicacién existen varios tipos y la podemos clasificar en dos:

. Comunicacion Gréfica
. Comunicacién Visual

Comunicacion Gréfica

Trumbull Baird define la comunicacion grafica como el proceso por el cual
transmiten mensajes por medio de imagenes visuales que normalmente son
en una superficie plana.

La comunicacion gréafica no siempre ha sido como la conocemos actualmente, ya
que nuestros, métodos de comunicacion han evolucionado y son el resultado de la
habilidad para resolver diversos e intrinsecos problemas.

Dentro de los antecedentes de la comunicacion grafica podemos encontrar:

o Necesidad de expresion de tener un conjunto de simbolos que, solo o en
forma colectiva representan visualmente tanto objetos como conceptos
mentales.

e Jeroglificos (Figuras o simbolos) los cuales son los antecedentes de nuestro
alfabeto, al mismo tiempo se utilizaban los

o Pictogramas (escritura ideogréfica) e

o Ideogramas (ideas por medio de simbolos). Los etruscos llevaron el alfabeto
griega los romanos en el siglo IX a de. Solo el alfabeto romano tenia 23
letras.

e Alfabeto (Conjunto de simbolos empleados en un sistema de comunicacién).

Las pinturas rupestres sobre las cavernas usadas como habitacion son la
prueba mas remota de la comunicacion grafica y se remontan a unos 50,000
anos.

El Alfabeto evoluciona partir de las imagenes y a través de los siglos el
lenguaje hablado se ha ido perfeccionando. Sin embargo, en sus inicios el
lenguaje hablado sufrié gran limitacion, y el conocimiento solo se transmitian
a las mismas generaciones.

Tema 1. Comunicacion y disefio 7
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e Tinta con el descubrimiento de la tinta se logro plasmar simbolos por medio

del

o Papel

o El tipo movil permitid la reproducciéon masiva de informaciéon, y una facil
distribucion.

o Imprenta es el descubrimiento realizado por Gutemberg que permitié un
conocimiento masivo, facilitando no solo la comunicacion y el conocimiento
sino creando una forma de expresion gréafica, permitiendo que se pudiera
conocer la historia, cultura, desarrollo y economia.

La comunicacion actual es un sistema de signos, simbolos y sefiales. Los
cuales es importante definir.

Comunicacion Visual

Se define como todo aquello que capta nuestra vista, desde una simple flor
hasta un cartel.

Se puede dividir en:

. Comunicacién Casual
. Comunicacioén intencional

La comunicacion casual puede ser interpretada liboremente por el que la percibe.
Ejemplo Nube = Lluvia

La comunicacién intencional puede ser examinada por dos aspectos ( estética y
practica )

Ejemplo Sefiales de Humo = Informacion.

La imagen es un soporte de la comunicacion visual que materializa un fragmento
del entorno éptico. La cual se puede clasificar en: Imagen tactil y visual

Anatomia del mensaje visual
Un mensaje visual lo captamos desde tres niveles:

1. Representacion. Vemos y reconocemos desde el entorno y la experiencia
2. Larealidad. Es la experiencia visual practica y basica

Tema 1. Comunicacion y disefio 8
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3. Abstraccion. Es también conocido como un proceso de destilacion, en el se
produce a la reduccion de factores visuales mdltiples a aquellos rasgos
esenciales y mas especificos de lo representado.

1.3 La comunicacién grafica (simbolos, signos y sefales)
Simbolos. Cosa convencional se toma como una representacion de un concepto.

El simbolo encuentra su mayor utilidad cuando se estandariza y se incluye dentro
del conocimiento.

Los simbolos son formas geométricas o abstractas las cuales son apoyadas con
una idea.

Como simbolos pueden emplearse deformaciones personalizadas de logotipos,
iconos y figuras abstractas.

Ignacio Vazquez en su libro "Fundamentos del Disefio Grafico" los agrupa en
clases:

o Espontaneos: cuando las imagenes evocan al elemento que representan.
Esta relacién puede ser de varios tipos:

- Analégica: la mente relaciona el simbolo con lo que a él se parece.
Ejemplo el simbolo de lana representa la oveja

- Logica: se basa en relaciones propias del sentido comun. Ejemplo los
fésforos se representan con una llama

- Universal: cuando se emplean simbolos que tienen un significado
universalmente aceptado. Ejemplo el corazén representa el amor.

- Emblematica: cuando se utilizan imagenes que tienen relacion con
valores ya establecidos. Ejemplo la corona real.

Signo. Es un icono que representa otra cosa o asi mismo, su funcion es la de
establecer la comunicacion.

El signo es una simple marca con la intencion de comunicar un sentido. Tiene una
sustancia y una forma, que se relacionan creando un mensaje.

Este se puede dividir en dos partes.

Tema 1. Comunicacion y disefio 9
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e Acustica. Significante, que es presentir con los sentidos.
o Mental. Significado, que se evoca por el anterior.

La relacion entre significado y significante es, en todos los casos, convencional.
Cuando se trata de signos motivados o de inicios naturales en funcion de signos,
la resultante es un acuerdo entre los usuarios.

"lgnacio Vazquez y Eugenio Vega clasifican al signo en dos tipos segun la
relacion que existe entre estos y la idea que representa.

En caso de que la relacion sea arbitraria, como en el caso de las sefales de
trnsito se llamaré convencional.

Mientras que si se refiere al lenguaje a través de una proyeccion perceptible por la
vista se le denomina visual".

Otra forma de diferenciar a los signos segun su relacion con los objetos que
representan viene dada por la siguiente clasificacion.

1. Pictograma. Cuando se representa una imagen de una manera figurativa. Se
puede dividir en dos:

a) El icono. Se forma a imagen del objeto que representa, al menos en
alguna de sus cualidades, ejemplo la silueta del peatén en una sefial de
transito.

b) El indice. Cuando el signo sélo tiene alguna relacion con el objeto o con
una propiedad de éste. Ejemplo el humo significa fuego.

2. El Simbolo. Representa al objeto sin tener en cuenta sus caracteristicas
extremas o materiales. La relacién signo-significado se hace con una norma
convencional.

3. Ideograma. Cando representa una idea no visualizable, ejemplo " Punto de
Encuentro

La funcion del signo consiste en comunicar ideas por medio de mensajes.

"Esta operacién implica un objeto, una cosa de la que se habla o referente, signos
y por lo tanto un cédigo, un medio de transmisién y evidentemente un destinatario
y un destinador”

"El signo es un estimulo cuya imagen mental estd asociada en nuestro espiritu a la

imagen de otro estimulo que ese signo tiene por funcién evocar con el objeto de
establecer una comunicacion”

Tema 1. Comunicacion y disefio 10
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Las funciones de los sighos

o Funcion emotiva. Cuando emitimos un mensaje expresamos nuestra actitud
con respecto a ese objeto (bueno, malo, bello, feo)

o Funcidon connotativa o conminativa. Define las relaciones entre el mensaje
y el receptor pues toda comunicacién tiene por objeto una reaccion del
receptor.

Sefial. Son aquellos signos artificiales con significado arbitrario cuya finalidad es
originar, modificar o determinar cierta accion.

Estos son signos que representan una accion del hombre, las cuales pueden ser
de orientacion, informacién, direccion, identificacion, prohibicion, ornamentales,
seguridad o preventivas.

o Informativa. Alertan al usuario con respecto a las acciones de algun lugar.

o Direccional. Es un signo con un elemento que indica la situacién que el
usuario debe saber.

o Prohibitiva. Indica la accidon que no debemos realizar.

Dentro de las sefales prohibitivas existen tres tipos:

e Absolutas. No estacionarse, en este caso el usuario no tiene otra opcién que

la seial.

o Restrictiva. Solo transporte publico, en este caso la sefial es para algunos
usuarios.

o llustrativa. Solo a la izquierda, en este caso es indicativa por seguridad del
usuario.

o Identificativa. Representa al lugar mismo donde se encuentra la accion.

En el libro de “Gréfica del Entorno” de Mitzi Sims agrupa a las sefales o rétulos
en:

e Orientadores. En ambientes poco habituales, complejos o amplios pueden
ser necesarios los rétulos orientadores para ubicar al usuario en su entorno

o Identificativos. Sirven para identifica facilmente el edificio o el entorno. Es
necesario estudiar cuidadosamente su tamafio y ubicacién

o Direccionales. Para los rotulos direccionales cada ruta debe quedar
reflejada esquematica en las plantas y en cada punto de decisidon o cruce
debe colocarse un roétulo que indique zonas de direccion, ( escaleras,
elevadores, etc.)

o Informativos y ornamentales. Estos rétulos son especificos de localizacion

Tema 1. Comunicacion y disefio 11
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1.4 Campos de accion profesional
El disefiador gréafico podré incorporarse en las siguientes areas de trabajo:

o Proyectos de Disefio Grafico, atendiendo problemas especificos de

comunicacion visual y audiovisual

Disefio de sefializacion y organizacion de informacion visual.

Disefio de portadas de libros, discos, calendarios, etc.

Disefio de empaques de diferentes productos.

Disefio y organizacibn de campafas politicas, comerciales y de

concientizacion.

o Disefio editorial, libros, agendas, revistas, folletos, Etc., disefio de carteles
con diversos propadsitos (sociales, politicos, promocidnales, etc.)

o Disefio de imagenes corporativas; logotipos, emblemas, papeleria, tarjetas,
etc.

o llustracion de medios impresos.

Disefio y produccion de audiovisuales, disefio y edicion de videos y péaginas

web.

Disefio asistido por computadora.

Disefio de productos artesanales.

Disefio y exposiciones, y organizacion visual de museos.

Dibujo u organizacion de historietas.

Asesoria de disefo dirigidas a empresas publicas y privadas.

Docencia.

Tema 1. Comunicacion y disefio 12
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Tema 2. Elementos del proceso de la comunicacion grafica
Subtemas

2.1 El Emisor

2.2 El Mensaje

2.3 El Medio

2.4 El Receptor

2.5 Los filtros culturales
2.6 El Marco de referencia
2.7 La Retroalimentacion

Objetivo de Aprendizaje

Al término del tema el estudiante identificard cada una de las partes del proceso
de comunicacion grafica, asi como su relacion con el disefio grafico.

Sinopsis

Para desentrafiar una informacion grafica es necesario, ademas del entendimiento
del terreno perceptivo que es comun a todo ser humano, interpretar correctamente
su contenido por medio del conocimiento de aquellas claves concretas con que el
productor de la imagen la construyd. Todo esto es posible hacerlo si entendemos
bien aquellas caracteristicas precisas del proceso de comunicacion.

Introduccion

Entre los principios basicos de la teoria de la comunicacion encontramos que el
emisor y el receptor pueden ser la misma persona como ejemplo: cuando una
persona hable consigo misma, otro principio basico es que los signos pueden
tener solamente el significado que la experiencia del individuo le permita leer en
ellos. Podemos elaborar un mensaje solamente con los signos que conocemos y
podemos dar a esos signos solamente el significado que hemos aprendido con
respecto a ellos. * Schramm

Tema 2. Elementos del proceso de comunicacion grafica 14



(]
) L PP
Teoria Conceptual del Disefno UNIVERSIDAD DE

LONDRES

Quién dice qué a quién

Dice dice
Quién C> Qué C> Quién
Esquema de Aristoteles
Quién dice qué en qué canal a quién con gqué efecto
dice En a Con qué
Quién g€ Qué que Canal g Quién g Efecto
Esquema de Lasswell
dice a
Quién Qué Quién

Con que E} En qué canal E} Bajo qué Con qué

intenciones condiciones efectos

Esquema de Lasswell y Nixon

2.1 El emisor

Puede ser un individuo, un grupo una institucién , el estado. Este transmisor debe
tener intencionalidad o fin, debe tener la intencionalidad de: persuadir a alguien.

En todo proceso de comunicacion se distinguen varios elementos.
El emisor es también llamado fuente o transmisor. Es el que concibe el mensaje,
el que desea comunicarlo, el que ejecuta la comunicacion, con la idea utiliza un

codigo, elabora un mensaje, elige un canal.

El que la comunicacion transmitida por el emisor resulte eficaz depende de su
credibilidad, esto influye en la aceptacion e influencia del mensaje.

Tema 2. Elementos del proceso de comunicacion grafica 15
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La credibilidad comprende dos factores:

- Cognoscitivo. Poder, prestigio, conocimiento
- Emotivo. Simpatia, confianza

2.2 El mensaje

Es aquello que nos llega a los sentidos tal cual aparece, esto nos lleva a una
estructura, la estructura formal del mensaje. En los mensajes no hay nunca nada
casual, nada es inconsciente, todo esta con una finalidad. En los mensajes se
seleccionan los signos para estructurar el mensaje.

Un mensaje esta compuesto de signos combinados entre si.

El mensaje consiste en una sefial o conjunto de sefales organizadas y emitidas
que el receptor interpretara.

Para Schramm el mensaje tendr4 un significado manifiesto y una significado
latente.

Cuando uno nos transmite el tono de la voz, el gesto, nos dice tanto o mas del
contenido.

El mensaje puede tener varios mensajes paralelos por ejemplo:

De una frase hablada, ademas de lo que se diga podemos suponer por el acento,
el lugar y el origen mas del mensaje.

El mensaje tiene que ser entendible, ha de ser facil de descodificar e interpretar,
ha de ser convincente y adecuarse a las caracteristicas del receptor al que va
dirigido.

Tiene dos niveles:

- El contenido
- El estilo o forma

2.3 El medio

Es el medio por el cual se desarrolla la comunicacién y puede ser el cartel,
television, radio, periédico, etc.

Tema 2. Elementos del proceso de comunicacion grafica 16
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Se refiere a los medios y los recursos fisicos a través de los cuales se hace llegar
el mensaje al perceptor, (grabaciones, voz abierta, cartel, t.v.)

Medio o Canal es el vehiculo por el cual se transmite el mensaje.

Tiene que ser el mas adecuado segun el contenido del mensaje, el objetivo de la
comunicacién y las personas a las que se dirige.

Sera el de mayor impacto y el que mejor domine el receptor.

2.4 El receptor

Al igual que el emisor, este puede ser un individuo, un grupo, etc. El receptor
recibe el mensaje y lo interpreta.

A continuacion presentaremos diferentes modelos de comunicacion segun
diferentes autores.

Receptor es también llamado destinatario.

Es el que recibe el mensaje, lo descodifica, lo asimila y utiliza, lo interpreta, pone
en practica el deseo transmitido por el emisor.

Lo que entiende el receptor es el resultado de la comunicacion.
El receptor organiza el mensaje recibido de forma que tenga sentido para él (le
aflade subjetivismo): lo interpreta.

Para que el proceso de comunicacion sea correcto, el receptor debe tener una
actitud positiva, no evaluar, demostrar interés, dejar hablar y escuchar de forma
activa.

Shannon y Weaver. Estos alemanes consideraron que la comunicacion es un
proceso de transferencia de informacién que puede ser afectado no sélo por
las dificultades de expresion del emisor, sino por problemas en el canal por
el cual se da a conocer el mensaje. Ellos son los primeros en hablar del ruido
gue impide una comunicacion adecuada y también hacen referencia al llamado
feed-back, que significa una interferencia técnica para que el mensaje pueda ser
captado de la mejor manera posible. Esa interferencia puede ser un micréfono mal
ubicado o un ruido que supere a la voz humana.

Tema 2. Elementos del proceso de comunicacion grafica 17
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€MISOr -------==mmmmmmmmmmme- Mensaje ----------===s=ememeue receptor

Schramm, Wilbur presenta el modelo méas sencillo dentro de la comunicacion.

Definiendo la comunicaciéon como: compartir una orientacién con respecto a un
conjunto informacional de signos.

Fuente---Codificacdor---Mensaje----Decodificador -- Destinatario
--------------------------------- Retroalimentacion-------------------=-m-mommuo-

Shannon y Weaver

Feedback (mensaje de retorno o retroalimentacion)

2.5 Laretroalimentacion

Cuando un sistema ingresa informacién, sale informacién y ésta informar que sale,
vuelve a entrar al sistema como nueva informacién. La interaccion es
circular(retroalimentacion). A este tipo de sistema se lo llama retroalimentacion.
Este sistema mantiene el equilibrio mientras sea posible. Al sistema que busca
mantener el equilibrio se lo llama homeostasis (equilibrio).

Cuando no se puede mantener mas el equilibrio, se tiene que cambiar la norma,
sino se rompe el equilibrio. Existen dos tipos de retroalimentacion:

- Retroalimentacion Positiva
Cuando sale del sistema. Ej: jugando al truco, uno mezcla y luego otro corta,
sabe lo que tienen que hacer, si no lo hace, esta saliendo del sistema, lo esta
cortando. Es cuando la norma se muestra ineficaz y hay que cambiarla.

- Retroalimentacién Negativa
Es la que mantiene el sistema funcionando. Devuelve al emisor toda la
informacion que necesita para corregir la pauta de entrada. Mantiene el
sistema estable y que siga funcionando
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2.6 Los filtros culturales

Los filtros culturales pueden ser de tres tipos:

e Sensoriales-------------- Biol6gicos ( oido, vista, habla )
o Culturales----------------- Educacion, Religion, Moral, Etica
o Operativos----------------- Mecanicos, Canal

Supongamos gue el mensaje visual esta bien proyectado, de manera que no sea
deformado durante la emision; llegara al receptor, pero alli encontrara otros
obstaculos. Cada receptor a su manera, tiene algo que podriamos llamar filtros, a
través de los cuales ha de pasar el mensaje para que sea recibido.

Ejemplo

Un dalténico no ve determinados colores y por ello los mensajes basados
exclusivamente en el mensaje cromatico se alteran o son anulados.

2.7 El Marco de referencia

Llamamos marco de referencia a que los signos pueden tener solamente el
significado que hemos aprendido a atribuirles, y en funcion de este es como
puede comunicarse a un sujeto o una colectividad.

En la medida de que el "marco referencial” de dos colectividades sea diferente,
aumentara la dificultad de comunicarse o de compartir un conjunto informal
.Pero la interpretacion del mensaje se complica mas ya que hay diferentes tipos de
significados. Uno denotativo, que es comun, como la palabra arbol, mesa, etc.
tiene significados sefialados por el diccionario, pero existen significados
connotativos, de contenido emocional. ejemplo la estrella de David puede
representar al pueblo hebreo mientras que para los hebreos significa algo mas.

El marco de referencia es una coleccion de experiencias y significados y decimos
gue una persona habla sobre su marco de referencia.

Ejemplo
Si un hombre primitivo no hubiera visto ni oido nunca un aeroplano, y apareciera
subitamente uno, tendria que interpretarlo en funcién de experiencias que hubiese

tenido con las cosas que vuelan. Pensando probablemente que se trata de un
pajaro gigantesco.
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Ejemplo

Una profesora Norteamericana que ejercia en una mision de Africa relatd que la
primera vez que paso los lista todos los estudiantes se reian y trato
desesperadamente de aprender a pronunciar los nombres correctamente, por que
pensd que se reian de su torpeza al pronunciarlos. Tiempo después teniendo la
habilidad necesaria para pronuncia los nombres se seguian riendo y aprendié que
era una muestra de amistad.

En el marco de referencia de la maestra, la risa en este punto significa burla.
En el marco de referencia de los alumnos la risa significaba algo distinto.
El disefiador y el cliente

En el proceso de comunicacion, el disefiador grafico y el cliente juntos constituyen
el transmisor. El mensaje sera el resultado de su colaboracion.

El disefiador grafico y el receptor

La relacién entre el diseflador grafico y el receptor sélo puede funcionar con
eficiencia en presencia del cliente. La nocion de calidad compartida por el cliente y
el diseflador quedara determinada por la estima que se haga del receptor.

La relacion entre el diseflador y el receptor también funciona dentro de la
mediacion del mensaje. En la mayoria de los casos, esta mediacion impone una
comunicacién de una via. La comunicacion no comunica: monologa. El derecho a
responder en iguales términos no existe.

El disefio gréafico y el mensaje
Es a través del mensaje que el disefiador grafico como coautor termina por
conformar su conocimiento, cultura, concepciones y sinceridad. El disefiador

gréafico debe definir una estrategia y tomar conciencia de otras estrategias sociales
existentes.
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Tema 3. El disefio grafico
Subtemas

3.1 Definicién de disefio

3.2 Necesidades y objetos del disefo
3.3 Producto del disefio

3.4 Definicion del disefio grafico

Objetivo de Aprendizaje

Al término del tema el estudiante identificara las diferencias entre el disefio grafico
y producto de disefio.

Introduccion

Disefio es un término italiano Disegno que significa delineacion de una figura,
realizacion de un dibujo. Crear algo nuevo por alguna razon definida con el
objetivo de satisfacer las necesidades humanas las cuales pueden tener origen
estético, funcional, o de comunicacion.

El disefio es una de las representaciones mas antiguas de la humanidad ya que el
hombre desde sus inicios siempre ha creado ya sea para comunicarse o con fines
practicos.

¢ Es el disefio una arte, una ciencia, tipo de matematica?

El punto de vista que mantenemos aqui estriba en no confundir al disefio con un
arte, una ciencia 0 una matematica, es una actividad que depende para su
ejecucion con éxito una mezcla de las tres.

El disefio esto da accién creadora que cumple su funcionalidad la cual puede ser
de nivel intelectual, o material.

La visién de Bauhaus

El famoso y controvertido Bauhaus fue establecido en 1919 en Weimar por Walter
Gropius como el Instituto de Arquitectura y Artes Aplicadas, la fusion de las dos
instituciones de arte mas importantes de Sajonia:. Se transformé en el centro mas
importante de las artes europeas después de la Segunda Guerra Mundial. Los
ideales didacticos del Bauhaus constituyeron un esfuerzo trascendental para
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sobreponerse a la crisis del arte moderno uniendo el arte de la produccion
industrial a las necesidades especificas de la sociedad.

La institucion se mudd a Dessau en 1925, donde Walter Gropius disefié un edificio
educativo confortable. que sigue siendo uno de los principales ejemplos del
racionalismo en la arquitectura. El mismo Gropius fue director del Bauhaus hasta
1928. sucedido luego por Hannes Meyer quien fue expulsado por los socialistas
demodcratas en 1930. La institucion se trasladé a Berlin donde Ludwig Mies van
der Rohe fue su ™ director hasta 1933. afio en que los nazis clausuraron la
institucion 'por sus ideales democraticos y experimentacion con el arte moderno.

En la historia del Bauhaus. es posible identificar dos etapas: la mistica
expresionista, correspondiente al periodo Weimar, que influencié sus métodos de
ensefianza y el periodo Dessau, caracterizado por el constructivismo de la
"estética industrial". que proponia constantes elementales a través del uso de los
medios basicos. Este seguimiento del reduccionismo drastico resultaria en "formas
puras”. El ultimo periodo se vio condicionado por su relacién y disidencia con el
movimiento holandés de De Stijl. en particular a través de Theo van Doesburg, a
quien Walter Gropius jamas permitié ingresar en el instituto

"El objetivo ultimo de toda actividad pléstica es la construccién. Servir como un
ornamento para la construccion fue, durante ciertos periodos, la tarea mas
importante de las otras artes plasticas. que eran entonces inseparables
componentes de la arquitectura. Actualmente. la pintura. la escultura y la
arquitectura se encuentran en un estado de individualismo autosuficiente, del que
pueden liberarse sblo a través de las acciones conjuntas. conscientes y
coordinadas de todos los artistas... Las viejas escuelas de arte fueron incapaces
de crear esta unidad.

¢, Qué es la creatividad?

Imaginemos la psiquis humana como una esfera enorme, con una superficie
consciente llena de facetas con marcas y colores, rellena de contenidos
inconscientes, y con un nudcleo central que es el YO interior o si-mismo.
Imaginemos en ese nucleo anidando las verdaderas necesidades y posibilidades
de "ser hombre". Podemos decir que la creatividad es lograr conectarse desde la
superficie con ese YO, con ese si-mismo, con ese ndcleo luminoso interior, y
descubrir 0 escuchar lo que alli tenemos. Asi de simple y asi de dificil.

Como nos ha ensefado el psicoanalisis, una gran porcion de nuestro psiquismo se
mantiene alejado de la conciencia. EI famoso inconsciente, que Jung diferencia
entre inconsciente personal, generado por nuestra propia historia, nuestra propia
vida, y el inconsciente colectivo que seria el heredado donde recibimos la
experiencia acumulada de la especie.
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El mismo Jung define también el si-mismo, como el centro de nuestro yo, pero el
centro real, que abarca tanto el consciente como inconsciente. Heidegger, desde
la filosofia, en el analisis existencial que hace del humano en su obra "El Ser y el
Tiempo" nos habla exactamente de lo mismo. También las escuelas espirituales
de Oriente coinciden en esto.

Podemos decir entonces, con fundamento, que en la psiquis humana se distingue
ese yo esencial o si-mismo, una especie de centro de gravedad del yo total. Es
como la concentracion de lo que somos.

Tanto el psicoanalisis como la filosofia existencialista nos dicen que en ese centro
estan concentradas las posibilidades basicas de cada uno, sintetizadas en una
especie de misidén a desarrollar. Se nace con una tarea a cumplir de acuerdo a las
posibilidades, al momento y lugar. Esa tarea se construye a lo largo de la vida, con
la capacidad innata; condicionada por la herencia recibida, por el momento del
nacimiento, por el ambito familiar de los primeros meses y finalmente por el &mbito
que rodea en los primeros afos. Todo esto forman las posibilidades que puedo, o
debo desarrollar. Cuando en el discurso cotidiano nos referimos a "estar
realizados", ambiguamente nos referimos a esta situacion: Hacer lo que debemos
hacer para sentirnos mas YO, o mas auténticos. Heidegger habla del vivir propio y
del vivir impropio. La existencia es propia cuando nuestro accionar esta alineado
con necesidades esenciales. Para sentirme auténticamente "yo" necesito
conectarme con esas necesidades que son flechas indicando hacia donde y con
qué. Es una linda manera de entenderlo, imaginarnos que desde ese si-mismo
parten flechas apuntando en varias direcciones, y la tarea como seres humanos
consiste en descubrirlas, en conocerlas y luego realizarlas.

3.1 Definicidon de disefio

(Bauhaus) Antecedentes
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Gran parte de la historia del disefio gréfico es paralela a la del arte y la ilustracion.

El Norteamericano William Addison dio el término de Disefio Grafico mismo que se
utilizé sino hasta el afio de 1922.

Sin duda una de las cuestiones claves de todo proceso iniciado por la Revolucién
Francesa en el siglo XVIII, fue el incremento espectacular que adquirieron los
medios de mecanizacion de productos, lo cual hacia mas facil la reproduccién
mecanica de productos.

Desde el siglo XIX, al hacerse mas facil la reproduccion de la ilustracion y cobrar
importancia la representacion y el empaquetamiento de productos comerciales
debido a la competencia, el arte del disefio grafico ha ido ganando importancia.
De manera paralela, también ha aumentado la tecnologia, la arquitectura y el
comercio.

La invencién de la imprenta, la revolucion industrial y la aparicién de la litografia;
fueron factores que propiciaron que el siglo XIX fuera el punto de partida del
disefio moderno.

Al final de la Segunda Guerra Mundial las ideas del disefio aleman habian
llegando al otro lado de Atlantico y habian influido en los disefiadores americanos,
tal es el caso de grafistas como Paul Rand.

El éxito de buena parte de estas ideas de disefio fue inmediato, debido a su
sencillo y el uso de la reticula.

La Bauhaus (casa de la construccion) fue una escuela del disefio, artes gréaficas
y arquitectura fundada en Weimar en 1919, por Walter Gropuis, uno de los
arquitectos contemporaneos mas importantes, en esta institucion se pretendia
formar estudiantes que fueran igualmente expertos en el arte y en los trabajos
manuales, ademas de artesanos funcionales, con ornamentacién industrial.

Entre los primeros nombres que formaron parte de la Bauhaus fueron Vassily
Kandisky, Paul Kleee, Herbert Bayer, entre otros.

Bauhaus, la escuela que cambio al mundo

En abril de 1919 abrid sus puertas una de las escuelas mas importantes del
mundo, instituy6é una nueva forma de pensar y cambi6 el futuro de la industria.

Existié durante 14 afios pero lejos de ser olvidada dejé una profunda huella.
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Las consecuencias de la industrializacion de finales del siglo XIX, surgida primero
en Inglaterra y luego en Alemania, influyeron en la clase obrera y en la produccién
de los artesanos. El progreso tecnoldgico también trajo consigo cambios en las
estructuras sociales. Entre ellas destaca la proletarizacion de amplios sectores de
la poblacion, pero también el hecho de que asi pudieron racionalizar y abaratar los
costos de produccién de bienes. En el siglo XIX Inglaterra se alz6 como la
potencia industrial mas prominente de Europa.

Hasta bien entrados los afios noventa del siglo XIX, los ingleses se mantuvieron a
la cabeza en lo que se refiere a adelantos técnicos y culturales, resultando en
indiscutibles vencedores. Esto ya se anunciaba desde los afios 50, cuando
reformaron los procesos educativos tanto para artesanos como para las
Academias. En éstas se ensefiaba a los alumnos a disefiar por si mismos en lugar
de copiar modelos anteriores.

Sin embargo con este sistema no se lograba el propdsito de las reformas, es decir,
no se alcanzaba la creacién de una cultura que llegara al grueso de la gente. Por
ello la afiliacién al socialismo plante6 una mejor solucién. Lograr una cultura del
pueblo y para el pueblo se convirti6 en aquellos tiempos en el desafio de casi
todos los movimientos culturales innovadores como la Bauhaus.

En Alemania se intentd alcanzar el mismo éxito logrado por los ingleses, por lo
gue al inicio de la década de los noventa se di6é impulso a la importacion de ideas
y reformas desde Inglaterra. Mas tarde, en 1896, el gobierno prusiano envio a
Hermann Muthesius a Inglaterra por un periodo de 6 afios, en calidad de "espia
del gusto”, su estancia tuvo como finalidad estudiar las causas del éxito inglés.
Gracias a esto se establecieron en el pais germano Escuelas de Artes y Oficios en
las que diversos artistas modernos fungieron como profesores. En esas escuelas y
talleres se producian principalmente enseres de casa, muebles, textiles y
utensilios de metal. Estilisticamente, los productos alemanes de final de siglo no
tenian parecido alguno con los producidos por los ingleses de las Arts and Crafts,
movimiento profundamente arraigado durante el siglo XIX. En esa década de
1890, Alemania adelantd a Inglaterra como nacién industrializada, asegurandose
ese puesto hasta 1914, cuando estall6 la 1a Guerra Mundial.

En 1918, el gobierno aleman puso a cargo de Walter Gropius la direccion y
administracion de las dos escuelas mas importantes de arte en Weimar, la
Sachsischen Kunstgewerbeschule y la Sachsischen Hochschule fur bildene Kunst.
Finalmente, tras la unidon de ambas, el 12 de abril de 1919 Gropius fundd la
Statliches Bauhaus en Weimar, la escuela de arte mas moderna en su tiempo. En
un manifiesto de la Bauhaus distribuido por toda Alemania, Gropius aclaraba el
programa y la meta de la nueva escuela: artistas y artesanos debian trabajar
juntos en la construccion del futuro. Gropius declaraba los principios que, en su
opinion, deberian regir la escuela desde su inicio.
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Se refirid a ellos en los siguientes términos retéricos, que evocan un ideal casi
cercano a la Edad Media por unificar las artes alrededor del eje de la arquitectura:
"Arquitectos, escultores, pintores, todos nosotros debemos regresar al trabajo
manual ... Establezcamos, por lo tanto, una nueva cofradia de artesanos, libres de
esa arrogancia que divide a una clase de la otra y que busca erigir una barrera
infranqueable entre los artesanos y los artistas. Anhelemos, concibamos y juntos
construyamos el nuevo edificio del futuro, que dard cabida a todo -a la
arquitectura, escultura y pintura- en una sola entidad que se alzara al cielo desde
las manos de un millon de artesanos, simbolo cristalino de una nueva fe que ya
llega"

Siguiendo las ideas del consejo, cnstruir se convirtié para Gropius en actividad
social, intelectual y simbdlica. Reconcilio los oficios y especialidades hasta
entonces independientes, uniéndolos como trabajo en comdn en el que la
construccion allana diferencias de condicion y acerca a los artistas al pueblo.
Todas estas ideas y conceptos se aplicaron en talleres de la misma escuela,
donde se daban cita actitudes estéticas en las que alumnos y profesores
trabajaban en conjunto. Ahi se experimentaba con tejidos, trabajo de metales,
muebles, fotografia, disefio escenografico, pintura, escultura y arquitectura. Esto
llevé a disefios incipientes, funcionales y eficientes.

Figuras del mundo entero se unieron a esta institucion que orienté el pensamiento
de toda una generacion de arquitectos, disefiadores y artistas hacia la creacion de
obras con utilidad social, producidas en serie. Entre éstos destacaron arquitectos
como: Walter Gropius, Mies van de Rohe y Marcel Breuer; los artistas Laszlo
Moholy-Nagy, Gyorgy Kepes y Josef Albers; pintores de la talla de Paul Klee y
Wassily Kandinsky; y la tejedora Anni Albers. Otra figura de gran importancia fue
Margarete Schutte-Lihotzky, disefiadora del prototipo de la cocina Frankfurt
(1925), en cuya elaboracion se utilizaron teorias cientificas sobre el manejo del
hogar y estudios sobre higiene y eficacia de movimientos. Con este disefio se
resaltdé un concepto esencial de la Bauhaus: reducir el tiempo, espacio y esfuerzo
requeridos para el trabajo doméstico. Ello causé la adhesion de un gran numero
de seguidores, entro ellos Gerit Rietvelt, J. J. P. Oud y Moisei Ginzburg.

Estas grandes figuras trabajaron en la primera sede de la Bauhaus, ubicada en la
ciudad de Weimar, trasladandose en 1925 a Dessau, donde ocuparon espacios
provisionales que ya llevaban el nombre de Bauhaus Dessau, Hochschule fir
Gestaltung. Un afio mas tarde tuvo lugar la apertura del edificio oficial, una obra
maestra de la arquitectura disefiada por el mismo Walter Gropius.

Este cambio de sitio se debié a que la ciudad de Dessau ofrecia mayor apoyo

econdémico que Weimar vy, al ser una ciudad industrial, tenia una relacion mas
directa con la ideologia de la escuela. En 1931 la Bauhaus se vi6 obligada a cerrar
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sus puertas por motivos politicos pero Mies van der Rohe, el entonces director,
decidié continuar el proyecto en Berlin. En esos afios el Partido Nacional
Socialista ya gobernaba Alemania y, al no aprobar el intercambio cultural con
artistas de otros paises, establecié que el arte debia ser puramente aleman. Por
ello, en 1933 la escuela fue definitivamente clausurada.

Por otro lado, esta escuela tuvo gran impacto en Estados Unidos, grandes
escuelas continuaron con esta manera de ensefiar en busca de un nuevo arte Util
que ayudara lo mas posible a la sociedad en conjunto. Algunas escuelas con esta
tendencia fueron el Instituto Tecnolégico de lllinois en Chicago, el Black Mountain
College en Carolina del Norte y el Posgrado de la Escuela de Disefio de Hardvard,
que estuvo bajo la direccion de Gropius de 1938 a 1952.

En el Bauhaus-Archiv Museum fir Gestaltung, en Berlin, actualmente existe un
gran numero de obras realizadas por los integrantes de esta escuela. El edificio
fue disefiado por el mismo Gropius y cuenta con un museo, coleccion documental
y biblioteca. Esta organizacion revela la gran importancia de la escuela, su
progreso a lo largo de la historia y la manera en que sirvio como plataforma vital
para el desarrollo de nuestro siglo.

La arquitectura de la Bauhaus a través de la historia

Al inicio del siglo XX encontramos a varios personajes que dieron un gran cambio
a la arquitectura. Destacaron Frank Lloyd Wright, Le Corbusier, Luis Barragan y
Gerrit Rietvelt, ademas de grupos como el constructivismo ruso y la
Bauhaus.Estos movimientos negaron la arquitectura del siglo XIX y buscaron crear
otra, surgida de nuevos materiales y con ayuda de la tecnologia. La nueva
estética, carente de ornamentos, buscaba sobre todo sencillez, utilidad y difusion.
Esta ideologia, al enfocarse a todas las clases sociales, evitaba que la arquitectura
se siguiera desarrollando en una elite de la sociedad a través de obras publicas y
monumentos. De esta manera se conformo la arquitectura del siglo XX.

La arquitectura de la Bauhaus sobresali6 por ser funcional. Las clases que
impartian buscaban crear una profundidad analitica en el estudiante. Los cursos
trataban temas relacionados con estética, construccion, calefaccion y ventilacion,
materiales, matematicas y fisica. Asimismo, se desarrollaban estudios sobre
urbanizacién, relacién de volumenes, los distintos caminos para desarrollar un
proyecto, orientacion de viviendas e interaccion de interiores y exteriores; también
se analizaba al habitante de la futura obra.

Los 3 arquitectos mas destacados de esta escuela, Walter Gropius, Marcel Breuer
y Mies van der Rohe experimentaron con el nuevo material del siglo XX, hormigon.
Estos arquitectos junto con los mencionados al principio utilizaron el nuevo
material combinandolo con estructuras de metal y cristal, construyendo multiples
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obras en las siguientes décadas. Un buen ejemplo de estas obras son las casas
de Richard Neutra y la Fundacion Miré en Barcelona, que se parece al Bauhaus
Archiv.

En nuestro pais, esta escuela ejercié gran influencia, empezando con los primeros
arquitectos funcionales como José Villagran Garcia, Enrique del Moral, Mario Pani
y muchos otros. Un ejemplo directo es la obra de Ciudad Universitaria, en el
Distrito Federal, construida a mediados del siglo XX por 40 arquitectos. Se busco
una arquitectura funcional que exigiera un nimero minimo de materiales, como
hormigon armado y estructuras de metal y cristal, logrando asi vanguardia a bajo
costo.

El arquitecto més sobresaliente de la Bauhaus, Mies van der Rohe, influenciado
por la arquitectura de Frank Lloyd Wright, comenzé construyendo casas en los
20's.

En 1929 logré su mejor obra, el Pabellon de Barcelona, la cual hizo para mostrar
al mundo la nueva arquitectura. Afios mas tarde, al emigrar a Estados Unidos, van
der Rohe construyo rascacielos con una estructura metélica cubierta por una piel
de cristal, creando una transparencia y un reflejo, concepto que encontramos en
menor escale en obras de Gropius.

Esta idea seria utilizada después por un gran namero de ingenieros y arquitectos,
como Ramoén Torres y su edificio de la Loteria Nacional.

La reaccion contra la Bauhaus fue el postmodernismo, encabezado por Philip
Johnson. Este retomé algunos elementos clasicos y los aplicé de una manera
innovadora. Algunos han eliminado el concepto de transparencia original de la
Bauhaus, sustituyendo los cristales por espejos debido al deseo de privacidad de
la gente. Esto se puede ver en muchos edificios actuales, aunque aun se puede
encontrar arquitectura basada en la Bauhaus.

Influencia de la Bauhaus en el disefio

Al comienzo del siglo XX se vio la urgencia de generar masivamente productos
para satisfacer las necesidades de un mercado cada vez mas amplio y exigente.

Se requerian productos que pudieran ser adquiridos por cualquier persona,
evitando asi que circularan solamente en una clase social o élite reducida. La
demanda de mas y mejores bienes impulsé y obligd a los talleres de arte y de
mano de obra a convertirse en disefiadores industriales.

Debido a los problemas sociales y econémicos del momento, se trataba de crear
productos que fueran funcionales y atractivos a la vez, para el mercado,
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manteniendo bajos costos de produccién. Para esto se empezd a producir con
materiales comunes y baratos como metal, vidrio, cristal y madera entre otros. Se
creia que las formas y colores basicos representaban un precio industrialmente
mas econdémico, por lo que las formas de circulo, cuadrado y triangulo se tomaron
como punto de partida. En las clases sobre forma se empezaba a trabajar con
estas figuras elementales y a cada una se le atribuia un caracter determinado.

El circulo era "fluido y central", el cuadrado era "sereno" y el triangulo, "diagonal”.
Mas adelante, en el arte y escultura de Bauhaus se tomé este mismo concepto
con el que trabajaron Wassily Kandinsky, Paul Klee y Johannes lItten. A este
nuevo desarrollo, representado princ. en Holanda y Alemania, se le llamé
funcionalidad moderna o modernidad internacional.

No fue sino hasta 1919, después de que Gropius fundara la Bauhaus, que se pudo
identificar la innovadora produccién estética con la maquinaria industrial. Sus
tendencias fundamentales se reducen a la ruptura con lo tradicional y con los
estilos preestablecidos; el predominio de la funcién sobre la forma; la interrelacién
estrecha entre, por un lado, la arquitectura y el disefio y, por otro, las ciencias
aplicadas; la adecuacion de la vivienda a los recursos y necesidades humanas; y
una efectiva planificacién urbana.

La filosofia de Gropius se basaba en integrar todas las artes con la tecnologia
moderna y unirlas con el fin de obtener un disefio disponible para todos los niveles
socioecondmicos. Los productos resultantes se alejaban mucho de la clasica
ornamentacion excesiva. Por el contrario, poseian lineas limpias y claras, formas
geométricas sencillas y, de manera caracteristica, daban la impresién de estar
hechas industrialmente y no a mano.

Fue entonces cuando se empez6 a hablar de hacer disefios industriales en forma
positiva. La teoria de esta escuela sobre ensefianza del disefio incluia un artista y
un técnico en cada estudio de clase. De esta manera, los alumnos usaban su
creatividad de forma libre y, simultaneamente, aprendian la técnica. Los alumnos
eran requeridos en los talleres por periodos cortos, con el fin de que entendieran la
tecnologia para la que posteriormente disefarian. Con estos principios basicos se
puso en marcha la producciéon de enseres de uso casero y muebles.

Estos innovadores personajes, definieron la forma de nuestras ciudades y objetos
personales estos son ahora practicos, baratos atractivos y faciles de usar.

La Bauhaus se desarrollo en tres etapas principales:
1. 1919 - 1923 Etapa idealista y romantica

2. 1923 - 1925 Etapa Racionalista
3. 1925 - 1929 Etapa Funcional
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Dentro de la etapa romantica e idealista de la Bauhaus se recuperan los oficios
artesanales y se vuelven una actividad constructiva, se eleva por lo tanto la
artesania a la categoria de Bellas Artes.

Se comercializan los productos los cuales serian elaborados en masa.

Se desarrollan grupos especiales de clases tedricas por maestros y practicas por
artesanos.

Dentro de la etapa Racionalista de la Bauhaus se muestra el interés en el mundo
de las maquinas y nuevas técnicas, se convierten en el periodo mas productivo y
rentable de los talleres.

Dentro de la etapa Funcionalista de la Bauhaus se crea una nueva Bauhaus, con
la apertura de talleres de pintura.

La Bauhaus fue suprimida en 1933 por las autoridades nazis.

Siendo la primera escuela capaz de romper con conceptos modernistas, creando
un estilo propio lleno de sencillez, evitando todo adorno innecesarios.

El disefio grafico continuo abierto a la influencia de nuevos movimientos culturales,
especialmente a aquellos cercanos a las formas de expresion mas modernas,
como la psicodelia de finales de los 60’s o el punk de los 70’s.

En los afios 50°s se desarrollaron los disefiadores suizos con un estilo tipografico
internacional como uno de los tipos mas utilizados en la actualidad y que surgio
de este movimiento: es el Univers.

En México el disefio grafico tuvo la influencia de nuestros antepasados y
curiosamente se inicio a la tradicion a la tradicion de nuestras cultura por ser un
llegado y artistico.

El disefio en la actualidad se toma como innovacién, novedad, avance, la solucion
renovadora, un modo de relacionar un numero de variables y factores, como una
nueva forma de expresion y segun quien lo emplee puede significar diferentes
cosas.

Disefio + gréafico = Disefio Grafico
Disefio + industria = Disefio Industrial
Disefio + tela = Disefio Textil

Disefio +libro = Disefio editorial
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3.2 Necesidades y objetos del disefo

Se define como necesidad al impulso irresistible que hace que las cosas obren
con cierto sentido.

Algo creado por el hombre, que proviene del interior del individuo.

El origen de la necesidad es la insatisfaccion y esta inclinada a realizar la
satisfaccion.

Dentro de las necesidades existen factores que permiten su clasificacion.

Factores Prepotencia: Internos URGENTES
Externos

a. Prepotencia. Esto es que — dependiendo tanto de situaciones internas como
externas — hay necesidades que son mas urgentes que otras.

Fusién: Contradictorios FUSION
Anélogos

b. Fusion. Esto implica que las necesidades no son necesariamente
contradictorias o0 antagonicas. de hecho se pueden fusionar como recursos
motivantes. Asi. un solo acto puede satisfacer la necesidad de proteccion y la de
dominio. por ejemplo. La fusién se da en la conducta del individuo.

c. Interdependencia. En ocasiones no es posible satisfacer todas las
necesidades que se dan en una persona. satisfaciendo las demandas de otras
necesidades aparentemente menores. pero también motivantes.

d. Conflicto. Enfrentarse a dos o mas necesidades antagonicas. Produce
angustia. Lo comun es que las necesidades en conflicto se dicotomicen. para que
asi el individuo s6lo maneje dos y no tres o cuatro necesidades encadenadas o en
conflicto.

No siempre se pueden satisfacer las necesidades mayores y se satisfacen las
menores creando un conflicto.

Conflicto es cuando hay varias necesidades antagonicas y estas pueden provocar
angustia.
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Dentro de las necesidades existen tipos clasificados por Murray H.A.
Tipos

1. Tipos primario y secundario. Son necesidades primarias las
viscerogenéticas:de naturaleza organico-biolégicas. Las secun- darias o
psicogenéticas. provienen de las primarias pero de un modo difuso e
indirecto. No por llamarse secundarias ha de considerarselas sin importancia;
el término se refiere mas bien a estados de desarrollo. Comienzan por
aparecer las necesidades primarias y luego siguen las secundarias. Estas
ultimas pueden volverse muy importantes en momentos de gran tension.

a) Primarias: Organicas-biologicas mas importantes son vitales.
Secundarias: Organicas-biolégicas de menor importancia son sociales.

2. Tipos proactivos y reactivos. Necesidad proactiva es aquella originada
dentro de la persona. y reactiva la que tiene lugar fuera del individuo. Esta
division se refiere también a relaciones entre personas y no sélo a procesos
mentales. Ambos tipos de necesidades no son contradictorias y se dan en
una relacion causa-efecto indistintamente.

b) Proactivas: Originadas dentro del individuo
Reactivos: Originadas por el exterior

3. Tipos franco y encubierto. Las necesidades que estan sancio- nadas PO! la
sociedad. que se pueden expresar abiertamente y para las cuales incluso
existen recompensas para quien llega a satisfacerlas reciben el nombre de
patentes o francas. Aquellas cuya satisfaccion se obtiene mediante la
fantasia. los suefios o algun otro medio similar.. son las necesidades
encubiertas. Para satisfacerlas es obligatorio hacerlo en secreto o encontrar
las formas de resolverlas a través de la fantasia.

c) Franco: Son las aceptadas por la sociedad
Encubierto: Son rechazadas por la sociedad

4. Tipos centrado y difuso. Hay necesidades llamadas centrales que son las
gue se satisfacen por la cercania con uno o varios objetos ambientales. Por
otra parte. estan las que surgen de la necesidad de evitar dafio o dolor o
alguna situacion indeseable; a éstas se les denomina difusas.

d) Cerrado: Se satisfacen por métodos ambientales
Difuso: Surgen para evitar dafio

Tema 3. El disefio gréfico 33



(]
) L PP
Teoria Conceptual del Disefno UNIVERSIDAD DE

LONDRES

e) Efecto: Llevan una meta directa
Modo: Residen en el proceso de alcanzar la meta.

- Nuevos objetos----------- Nuevas necesidades

- Satisfaccion incompleta

- Aumento de necesidades  Status, Belleza y Conocimiento
- Libertad de espejismos

Héller A. Relaciona a las necesidades con la manipulacion.

a) Autonomia: Nada detiene el surgimiento de més necesidades.
b) Enajenacion: Se valora al individuo por lo que tiene y no por lo que es.

Las necesidades se satisfacen por medio de objetos los cuales tiene que pasar
por etapas.

a) Ldgica de valor de uso: Etapa funcional

b) Logica de valor de cambio: Etapa econdmica

c) Légica de cambio simbdlico: Etapa ambivalente
d) Ldgica de signo: Etapa de consumo

Las necesidades se pueden observar desde un punto de vista:
a) Psicoldgico

b) Econdmicos
c) Ideoldgicos

3.3 Producto del disefo

Porque es dificil el disefio?

La razon por la que el disefio es dificil de conseguir y duro de describir es evidente
si se consideran los objetivos que se especifican. El problema fundamental
consiste en que el disefiador esta obligado a utilizar una informacién actual para

poder predecir una situacion futura que no se posibilitara a menos que sus
predicciones sean correctas.

3.4 Definicidén del disefio grafico

Disefio grafico puede definirse como la ordenacion de texturas, figuras, formas y
composiciones.
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Disefio grafico es una disciplina teérico — practica que pretende resolver los
problemas de una comunidad en materia de comunicacion visual, de una manera
l6gica y con un sentido estético, funcional del manejo de la forma, color y textura.

Disefio grafico es la disciplina en la que se emplean técnicas para procesa y crear
mensaje visuales bi y tridimensionales en forma estética y funcional.

El disefio gréfico es una actividad mdultiple por medio de la cual creamos un
mensaje visual.

Al hablar de disefio grafico debemos mencionar que estamos inmersos en nuestro
alrededor y para esto se han creado especialidades como seria el caso del disefio
industrial, el disefio editorial, el disefio de envase.

El disefiador tiene como funcién no solo dotar de atractivo estético a los productos,
sino conseguir que la utilizacion que el hombre haga de los objetos sea lo mas
sencilla y facil posible.

Un buen disefio es la mejor expresion visual de la esencia de algo ya sea esto un
mensaje 0 un producto, su creacion no debe ser solo estética sino también
funcional, mientras refleja o guia el gusto de su época.

El disefio es practico. pero antes de que este preparado para enfrentarse con
problemas practicos, debe dominar un lenguaje visual.
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Tema 4. El disefio grafico y su funcion en la sociedad
Subtemas

4.1 Areas del Disefio
4.2 Funcion social del Disefo Grafico
4.3 Disefio Grafico y cultura

Objetivo de Aprendizaje

Al término del tema el estudiante valorara la importancia del disefio grafico en la
sociedad y en la cultura a partir de identificar las areas que lo integran y su funcion
social.

Introduccion

Toda opinién sobre la dimension social del disefio grafico siempre debe hacerse
en una situacién especifica concreta y esta es una tarea muy dificil. Todos vivimos
en una sociedad pero no en la misma.

En la actualidad, la produccibn de comunicaciones visuales consiste
esencialmente en avisos publicitarios. Las producciones visuales de los avisos son
enormente sofisticadas y se articulan en relacién con las redes gigantescas de
medios masivos.

Existe una diferencia entre publicidad y el disefio grafico. La publicidad en la
actualidad se esta volviendo cada vez mas centralizada, internacional,
generalizada y por ende, estandarizada, como las fuerzas econémicas que la
producen y los productos de los que se ocupa. El disefio grafico, en cambio
continua siendo creado y estructurado a si mismo de una manera autbnoma y
diversificada, en directo contacto con los materiales sociales especificos de las
diferentes sociedades alrededor del mundo.

Antecedentes del Disefo y la Situacion en México
Hace 20 afios se publicO este articulo sobre el disefio en la revista Expansion.
Hace un tiempo fue publicado de nuevo en la revista a! disefio. Ahora se los traigo

a la red sintetizado con lo més interesante, pues considero de importancia para
todos los colegas conocer los origenes y evolucion del disefio en México.
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En el Panorama Mundial puede detectarse una relacion directa entre el desarrollo
del disefio grafico y el grado de industrializacion de un pais. En México, esta
actividad empez6 a asumir un papel importante hace apenas dos décadas y
recibidé un impulso definitivo en 1968.

La Olimpiada de ese afio convirti6 al disefio grafico en un componente definitivo
del medio ambiente visual del pais. Al mismo tiempo, demostré a fabricantes y
compafias locales, segun la opinién generalizada de los profesores del ramo, la
importancia de un programa gréfico bien estructurado.

Segun Lance Wayman, disefiador neoyorkino al que se debe el logotipo de México
68 y la simbologia de las estaciones de la linea 1 del metro, entre otros simbolos,
"durante la XIX Olimpiada hubo que desarrollar un lenguaje grafico y un sistema
de identificacion capaz de hablarle a un grupo multilingual”.

En 1978, a 10 afios de distancia, el disefiador luchaba por ascender al status del
gue goza cualquier otro profesionista.

Para muchos, segun Ricardo Harte, el disefiador no es mas que alguien que
"dibuja bonito", de ahi que muchos empresarios no busquen el verdadero
profesionista y se aboquen ellos mismos, o algun pariente o conocido, a la
estructura de su propio programa de comunicacion. No son raros los casos de
quienes en un momento de inspiracion disefian su propio logotipo, sin ninguna
investigacion previa.

La confusion de términos ha provocado que algunos disefiadores se subestimen.
En un principio se tuvo que malbaratar el trabajo, y en la actualidad apenas unos
cuantos cobran como debieran.

Las diferencias de precios entre disefiadores, segun Geurts, no son buenas ni
para él ni para el cliente, el Ultimo puede elegir al mas caro pensando que es
mejor o desdefiar al barato creyendo que le entregara un mal trabajo, cuando esta
relacion no es en todos los casos directamente proporcional.

El disefio no es caro en México, segun Aceves, lo que sucede es que el industrial
no esta acostumbrado a pagarlo. Es en base a resultados como puede
demostrarse la conveniencia de invertir en disefio. Dice Geurts, el empresario que
tiene para pagar por el disefio, lo hace. "Lo que se intenta conquistar es que
pague el hecho en México".

Siempre es intenso entre la relacion de ser Disefiador grafico o Artista, al final

nadie queda 100% conforme, este es un tema demasiado controversial. Estas
lineas se las mandé a un colega que estaba haciendo su tesis acerca de esta
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eterna inquietud, él elabor6 ciertas preguntas, algunos de nosotros le contestamos
y esta fue mi respuesta:

Mi respuesta requiere ciertas consideraciones acerca de lo que es el arte y lo que
es el disefio gréfico.

Arte como ahora la conocemos es un término moderno. Los objetos que
percibimos como arte, que fueron hechos por los griegos, egipcios, aztecas, incas,
etc. “El arte prehispanico no crea el arte por el arte su proposito es traducir en
forma plastica su sentir religioso” -(Vaillant) tenian usos préacticos, fueron
admirados, reconocidos, pero no como arte en el término que nosotros usamos. El
término arte nace en el siglo 15 o0 16 en lItalia.

Durante el Renacimiento el mundo del Arte emerge como Pintura Escultura y
Arquitectura, después se les unid Musica y Poesia, desde el siglo 18 a estas 5
actividades se les denomina Arte. Quedaron afuera las Artes Decorativas, como
alfareria, trabajo en hierro, la creacion de muebles, el impresor, el ilustrador, etc.
las cuales tenian una utilidad como finalidad.

Antes que existiera Gutemberg y sus contemporaneos, la produccion de libros era
totalmente artesanal, en esa época encontramos verdaderas maravillas en lo que
se refiere a ilustracion y tipografia.

Para el siglo XVIII y XIX, comenzo el verdadero auge en lo que se refiere a la
impresion de libros y anuncios publicitarios, esto se debid a la rapida expansion de
imprentas por todo el mundo. También la Revolucién Industrial ayud6é a que se
imprimiera cada vez un mayor numero de copias por hora. Esto llevé a un conflicto
laboral, cada vez que salia una maquina se despedian a muchos trabajadores. (a
veces los duefios de las imprentas las escondian hasta el dia en que decidieran
despedir personal).

Esta fue la época en donde nacieron grandes tipégrafos como Bodoni, Caslon,
Baskerville, etc.

La diferencia entre el artista y el artesano comenzé en el renacimiento al darle un
valor de inspiracion a las actividades como la pintura, escultura o poesia. Para el
siglo 19 el modernismo adopté nuevas formas o valores distintos en la pintura, se
comenzo a contradecir al arte renacentista. Marcel Duchamp en el siglo 20 declar6
gue cualquier objeto producido por un artista es arte, esta posicion ha complicado
de sobremanera el significado del Arte.

Una definicion exacta de Arte jamas la hemos tenido o existen infinidad de ellas
gue es dificil quedarse con una:
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“Arte es el uso de la imaginacién y habilidad para crear objetos estéticos,
ambientes o experiencias que se comparten con los demas.

“La definicion de arte es tan remota que pienso que nadie se atreveria a
proporcionarla” (Rosenblum).

“Arte es una esquina de creacion vista a través de un temperamento” (Zola)

“Arte es un método de abrir espacios o sentimientos en lugar de ser tan solo la
representacion de un objeto”

“Actualmente cualquier cosa puede designarse como arte” (McEvilley)
“Después de Andy Warhol nadie puede decir que es arte y que no lo es” (Danto).

El Disefio Publicitario como tal ha estado viviendo desde los afios 1700s. Fueron
artesanos contratados por comerciantes para producir un anuncio de lo que
vendian. La mayoria de la gente era inculta, asi que el disefiador se las ingeniaba
para representar las cualidades o poderes del producto lo mejor posible, de forma
visual y con el texto en forma de sintesis.

Fue hasta 1922 que William Addison Dwiggins le di6 nombre a la actividad de
darle forma y estructura a la comunicacion visual: Disefio Gréfico.

Disefio Grafico es un comunicador visual. Las habilidades requeridas son: explorar
ideas y conceptos, practica visual para resolver problemas, atencion a los detalles,
disponibilidad por aprender produccion gréfica, ya sea en forma tradicional o en la
computadora, estar listo para aplicar todo esto en las diferentes areas de la
comunicacion visual.

El disefio Gréafico en nuestros tiempos es mas universal, la gente se da cuenta que
un logo o un buen disefio de paquete puede ser la diferencia entre ser escogido o
pasar inadvertido.

Un disefiador Gréfico puede disefiar desde una invitacion de baile hasta la imagen
corporativa de una compafia transnacional. La mayoria de los trabajos se basa en
algun proyecto determinado. En numerosas ocasiones se trabaja bajo extremas
presiones de tiempo y con muy definidas especificaciones en el presupuesto. El
disefiador tiene que sintetizar informacion obtenida desde diferentes fuentes: usar
la informacion del mercado, especificaciones del costo del departamento de
presupuesto, etc. Producir una variedad de bocetos o modelos para demostrar
diferentes posibilidades del producto, por lo tanto se tiene que saber escuchar
comentarios referente a lo estético, al color y a las necesidades del cliente.
Ser disefiador grafico no es un solo trabajo o una sola persona: se tiene que ser

Tema 4. El disefio grafico y su funcion en la sociedad 40



(]
) L PP
Teoria Conceptual del Disefno UNIVERSIDAD DE

LONDRES

por lo menos buen vendedor de ideas, comunicador, trabajar en equipo ya sea con
colegas, clientes, impresores, programadores, webmasters, etc.

Desde el punto de vista del tiempo, es posible clasificar la comunicacién en una
escala. En un extremo de la escala, hallamos el disefio grafico que llamamos de
permanencia que apunta al mediano y largo plazo. En el otro extremo de la escala

esta el disefio grafico efimero, que apunta a corto plazo.

4.1 Areas del disefio
El disefiador grafico podra incorporarse en las siguientes areas de trabajo:

o Proyectos de Disefio Grafico, atendiendo problemas especificos de

comunicacioén visual y audiovisual

Disefio de sefializacion y organizacion de informacion visual.

Disefio de portadas de libros, discos, calendarios, etc.

Disefio de empaques de diferentes productos.

Disefio y organizacion de campafas politicas, comerciales y de

concientizacion.

o Disefio editorial, libros, agendas, revistas, folletos, Etc., disefio de carteles
con diversos propadsitos (sociales, politicos, promocionales, etc.)

o Disefio de imagenes corporativas; logotipos, emblemas, papeleria, tarjetas,

etc.

o llustracidon de medios impresos.

e Disefio y produccion de audiovisuales, disefio y edicion de videos y paginas
web.

Disefio asistido por computadora.

Disefio de productos artesanales.

Disefio y exposiciones, y organizacion visual de museos.
Dibujo u organizacion de historietas.

Asesoria de disefo dirigidas a empresas publicas y privadas.
Docencia.

4.2 Funcion social del disefio gréafico
¢, Qué es el disefio?
El disefio no es sélo adorno. La silla bien disefiada no s6lo posee una apariencia

exterior agradable, sino que se mantiene firme sobre el piso y da un confort
adecuado a quien se siente en ella. Ademas, debe ser segura y bastante
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duradera, puede ser producida a un coste comparativamente econémico, puede
ser embalada y despachada en forma adecuada y, desde luego, debe cumplir una
funcion especifica, sea para trabajar, para descansar, para comer o para otras
actividades humanas.

El disefio es un proceso de creacion visual con un proposito. A diferencia de la
pintura y de la es- cultura, que son la realizacion de las visiones personales y los
suefios de un artista, el disefio cubre exigencias practicas. Una unidad de disefio
grafico debe ser colocada frente a los ojos del publico y transportar un mensaje
prefijado. Un producto industrial debe cubrir las necesidades de un consumidor.

En pocas palabras, un buen disefio es la mejor expresion visual de la esencia de
«algo», ya sea esto un mensaje o un producto. Para hacerlo fiel y eficazmente, el
disefiador debe buscar la mejor forma posible para que ese «algo» sea
conformado, fabricado, distribuido, usado y relacionado con su ambiente. Su
creacion no debe ser sélo estética sino también funcional, mientras refleja o guia
el gusto de su época.

4.3 Disefio grafico y cultura
El disefio, una visién global

Si bien el concepto de disefio, tal como lo conocemos en la actualidad, es
relativamente reciente, su origen se retrotrae al comienzo de la humanidad,
cumpliendo funciones similares a las de hoy. El camino de evolucién del disefio se
encuentra intrinsecamente vinculado con la misma evolucién de los seres
humanos, impulsados por su deseo de hacer un mundo mas apto para la vida,
mas comunicativo y confortable.

El disefio comienza a cobrar una dimension mas amplia después de la Segunda
Guerra Mundial, durante la cual fue visto por la industria como una necesidad. Fue
entonces que las revoluciones industrial y técnica comenzaron a usar disefiadores,
proyectando el disefio mas alla de sus propios limites.

El disefiador comienza a reconocer entonces que es un profesional que maneja
conceptos, cddigos y estética, y que sus mensajes deberian ser estructurados,
programados de una manera directa, clara, sin soluciones complicadas para poder
ser facilmente comprendido y absorbido por las audiencias a quienes se dirigen.
Esto comienza a marcar la diferencia entre el arte y el disefio funcional.

Luego de ver que sus ideas podian ser transmitidas rapidamente o
instantaneamente a cualquier parte del mundo, gracias a la gran variedad de
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medios electronicos a disposicion, el disefiador comienza a adquirir una vision,
cada vez mas global de su rol y de su planeta.

Los disefiadores, cualquiera sea Sll cultura o pais de origen, tratan, de esta
manera, de identificarse cada vez mas con una colectividad profesional global,
haciendo circular entre ellos una prolifica masa de informacién, produciendo un
lenguaje que reemplaza sus propias lenguas. Ahora, haciendo un salto hacia el
futuro, me arriesgaria a decir que los disefiadores de este futuro deben ser
capaces de medir, equilibrar para estimular y componer conceptos de su mundo
con una utilidad planetaria, hacia en el mundo un bien comun, sin limitarse sélo a
su pais o sociedad. Deben ser capaces de inventar y descubrir soluciones mas
alld de las tendencias estereotipadas y trilladas. Los disefiadores seran personas
con una vision adelantada, responsables del mundo en que viven.

Los métodos de ensefianza de lItten, centrados en la exaltacién de los talentos
individuales del estudiante yen sus capacidj(des potenciales, exigian que el
estudiante aprendiera a relajarse, a respirar y a concentrarse como pasos
esenciales a tomarse. antes de proceder con el trabajo intensivo. A la fase
psicofisica de la ensefianza le seguia la parte didactica. Itten discutia formas vy
colores y los presentaba en todos los contrastes polares posibles. Luego procedia
a los contenidos intelectuales: derecho/curvo, oscuro/claro, duro/suave, mientras
hacia referencia al contraste de color y a las dimensiones espaciales. Presentando
estos contrastes separadamente o en diferentes relaciones permitia a los sentidos
capturarlos.

El método de Itten se refiere a los tres modos de considerar la forma y el color: en
términos de calidad y cantidad; en términos de cémo son reconocidos por los
sentidos y en términos de como son percibidos por el intelecto y las Dessau, . por
Walter Gropius, emoclones. Otro componente de la didactica de Itten incluia el
estudio meticuloso del mundo natural y el andlisis de las propiedades de los
diferentes materiales, asi como la representacion de las formas existentes,
incluyendo el andlisis de los trabajos de los primeros artistas.

La tendencia hacia la representacion disminuiria mas adelante por la influencia del
arte abstracto. "Para sumergirse profundamente en las experiencias y
controlarlas,” decia Johannes Itten, "es necesario tocar, Imirar y dibujar estas
texturas hasta conocerlas totalmente, para representarlas afuera de su modelo
natural, desde las propias experiencias interiores." Su didactica muestra
claramente una tendencia mimética no orientada de la manera tradicional, sino en
busqueda del j exhaustivo conocimiento de las propiedades de los materiales.
Resulta posible entonces comprender que la orientacion mistica y expresionista de
Johannes Itten tenia que desaparecer al enfrentar la tendencia " constructivista
gue crecia en el Bauhaus. En 1922, el curso preliminar pasé a manos de Georg
Muche y meses mas tardes, Johannes Itten " abondoné el Bauhaus. Fue sucedido
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por el artista Laszl6 Moholy-Nagy, que, como Josef Albers, era un artista
convertido en profesor. Era ~ responsable del analisis de las formas existentes,
asi como de la matemética, las biotécnicas y el andlisis de las nuevas formas y
sus propiedades.

El aporte de materiales en sus clases fue su principal contribucion. Josef Albers
era responsable del andlisis de los materiales, especialmente el papel. A través
del plegado y la experimentacion libre, el papel ofrecia infinitas posibilidades para
las nuevas formas exentas de uso funcional. Los resultados fueron criticados por
profesores y alumnos

El arte y el disefio grafico

E1 artista gréafico, en el sentido mas amplio del término, es sobre todo un "inventor
de imagenes" que dibuja obedeciendo a sus propios impulsos interiores y trata de
comunicarlos a través de un lenguaje informativo y gestual. Su vocabulario,
extraido de las fuentes de un medio en constante evolucion y revolucion vy
almacenado en la memoria en los misterios del inconsciente, aparece
erraticamente en respuesta a las necesidades externas y tomando las formas
emocionales de su mundo imaginario.

Enfrentado a los numerosos problemas de la promociéon comercial, se ve
necesariamente sometido a un juego en que su propia sensibilidad tiene que
permanecer a un lado la mayor parte del tiempo, en pos del motivo comercial por
el cual ha sido contratado; los criterios de ", . comunicacién directa, rentabilidad y
efectividad tomando en cuenta a un publico muy diverso tendran que ser
prioridades, sin olvidar que la significadora imagen que propong:l ademas de ser
nueva debera sorprender.

Las mudltiples corrientes estéticas que caracterizan nuestro tiempo, las multiples
tendencias que coinciden o chocan entre si en los campos del arte - arquitectura,
escultura, pintura, muasica, cine - , este caudal de diversos valores crea un clima
espiritual que condiciona en forma estricta a los creadores de las llamadas artes
"aplicadas". No es necesario demostrar esto: la influencia de Toulouse-Lautrec y
Fernand Léger, Georges Braque y Picasso, entre otros, en todas las formas de
expresion (en especial, el afiche) sigue presenté en los medios en la actualidad.

Por el contrario, como en un "juego de espejos”, el uso de elementos publicitarios
especificos sirve como soporte y pretexto para proclamar una expresion pictorica
reinventada (Warhol, Rotella, Schwitters, Wesselmann y otros). Ya en 1916-17,
Marcel Duchamp produjo la cartelera "Apolinere Enameled” con la intencion de
una relacion ambigua entre objeto y sujeto.
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Por consiguiente, el hecho de que el arte libre ejerce incontables influencias e
interferencias en la produccion total de los artistas especializados en la grafica
resulta inegable. ¢ Quién cuestionaria esto?

Personalmente, no puedo dejar de reconocer todo el interés que pudo darme este
inmenso capital. Primero como estudiante dedicado y apasionado, luego como
novato y finalmente como profesional en contacto con realidades desconcertantes;
arte y comcrcio formando una dupla en perpetuo estado de divorcio que siempre
me esmero por reconciliar con variables grados de logro. Mi trabajo grafico, por lo
menos, dara fe de mi esperanza y obstinacion en llegar a este cometido.

Estos trabajos comerciales proveen una comunicacion bien definida; si existe un
"mensaje"” es principalmente el del cliente o la organizacion que encarga la figura,
la "sefializacion” de sus argumentos de venta, el prestigio o la simple informacion.
Pero la importancia de su circulacion, la proliferacién de espacios publicitarios y su
impacto en el publico les otorga un valor como ejemplos que necesariamente debo
asumir; una responsabilidad que se encuentra precisamente en el punto
convergente en que la necesidad de expresion puramente personal se superpone
con las restricciones externas.

Comentarios sobre el arte y la gréfica

Tendemos a suponer que las personas que entran en la vida de las artes deben
poseer sensibilidad creativa. Queda claro, entonces, que el arte contemporaneo
ejerce una influencia directa en tales personas tan pronto como se ocupan de la
adaptacion pictérica de una idea. He llegado a esta comprension de las cosas al
cabo de treinta afios de actividad en el campo del arte aplicado.

Habiendo actuado también en el disefio grafico, que es otra de las artes aplicadas,
siempre mantuve a la vista el aspecto practico, ya que éste es un componente de
toda forma de publicidad. Siempre me ha preocupado la "filosofia" de un mensaje
que debe ser comunicado de manera general.

Si nos atenemos a la definicion de Hegel de la filosofia como "la contemplacién
intelectual del autodespliegue de la razén," mi actitud como artista gréafico primero
ha sido analitica, luego logica y finalmente critica, especulativa y estética. Mi punto
de partida es un sistema, dentro del cual vislumbro una verdad y luego la
represento pictéricamente; ya que en el analisis final, a toda serie de
pensamientos comerciales corresponde su propia justificacion y una adecuada
expresion pictorica.

La libertad total en la creacion artistica me parece la base de todo arte

contemporaneo: pero la libertad es un concepto que muy frecuentemente no
coincide con los requerimientos practicos de la publicidad y comercializacion
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actuales. La grafica aplicada, por otro lado, es un servicio, y seria pretencioso
creer que a través del arte comercial pueda hacerse consciente a un publico mas
amplio de la problematica del arte libre.

Esto lleva a suponer que la expresion de la libertad, que subyace detras de toda
genuina obra de arte, urge de la reflexion sobre el hombre y su entorno. Si se me
permite expresarlo en términos .

La antropologia procede de la percepcion del hombre como ser bioldgico, pero al
mismo tiempo, aprehende el lado psiquico de su naturaleza, que esta intimamente
relacionado con su entorno sociocultural. Resumiendo: soélo el artista realmente
dotado y que posee esta vision "antropoldgica” puede influenciar a un publico mas
amplio sobre el mensaje publicitario y mas all4 de éste, ateniéndose a la sustancia
de su personal sistema de valores. Es esto, en el analisis final, lo que constituye el
arte genuino.
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Tema 5. Factores de influencia en el disefio grafico
Subtemas

5.1 Culturales

5.1.1 Sociales

5.1.2 Econdmicos

5.1.3 Ecoldgicos

5.2  Ergondmicos

5.3 Econdémicos

5.4  Técnicos

5.5 Humanos

5.6 Formales

5.6.1 Punto, Lineay Plano
5.6.2 Color

5.6.3 Ritmo

5.6.4 Simetria

5.6.5 Redes de composicién
5.6.6 Percepcion de la forma

Objetivo de Aprendizaje

Al término del tema el estudiante analizard cada uno de los factores que
intervienen en el desarrollo de todo proyecto de disefio grafico, con especial
énfasis en los aspectos formales.

Introduccion

El lenguaje visual El disefio es préactico. El disefiador es un hombre practico. Pero
antes de que esté preparado para enfrentarse con problemas préacticos, debe
dominar un lenguaje visual.

Este lenguaje visual es la base de la creacion del disefio. Dejando aparte el
aspecto funcional del disefio, existen principios, reglas o conceptos, en lo que se
refiere a la organizacion visual, que pueden importar a un disefiador. Un disefiador
puede trabajar sin un conocimiento consciente de ninguno de tales principios,
reglas o conceptos, porque su gusto personal y su sensibilidad a las relaciones
visuales son mucho mas importantes, pero una prolija comprensiéon de ellos habra
de aumentar en forma definida su capacidad para la organizacion visual.
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En el programa de estudios del primer afio, en toda escuela de arte y en todo
departamento artistico universitario, y fuera de los campos de especializacion que
los estudiantes puedan proseguir después, siempre existe un curso variablemente
denominado Disefio Basico, Disefio Fundamental, Disefio bidimensional, etcétera,
que se refiere a la gramatica de este lenguaje visual.

5.1 Culturales
Un disefador:

1. Configura la forma de los productos.

2. Estos productos satisfacen necesidades.

3. Satisfacen (estos productos) esas necesidades por medio de una cierta
funcion.

4. Para configurar las formas funcionales que satisfacen necesidades. existen
métodos que guian al disefiador.

5.2 Tecnolégico

En este rubro se incluyen los elementos que permiten la realizacion fisica del
objeto. Son los recursos mecanicos. eléctricos. electrénicos o manuales que
permiten utilizar y transformar los materiales para lograr la forma especificada por
el diseflador. Sus objetivos principales son:

- Especificar los materiales y los procedimientos constructivos de las partes
gue constituyen al objeto.

- Especificar los acabados de estos materiales.

- Especificar el modo de articulacion estructural entre las partes.

- Proponer una secuencia pertinente en la fabricacion.

5.3 Ergonomicos

Factor estético. El disefio no busca una expresion en general. Especificamente
pretende que los objetos sean agradables a los sentidos e intelegibles a la mente.

Este factor ha sido utilizado como promotor de ventas en los mercados altamente

competitivos y por otro lado -como ya se ha dicho- es uno de los pilares de
arranque del disefio industrial. Sus objetivos son:
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e Agrupamiento (composicion armonica) de las partes en una estructura visual.
tomando en cuenta los siguientes aspectos:

- Lograr que este agrupamiento sea visualmente intelegible.

- Andlisis cromatico.

- Andlisis de las proporciones de las partes y de éstas con el conjunto.
- Dar consistencia a la dinamica visual del objeto.

Factor de uso. Este es el que mas se acerca a lo que de una manera intuitiva se
ha manejado como "funcién".

En el medio académico es en la mayoria de los casos- el eje fundamental de
evaluacion. y a través de su estudio se busca posibilitar alguna actividad de una
manera comoda. facil y eficiente.

Sus principales objetivos son:

- Adecuacion del objeto a la fisiologia humana. lo que nos lleva al
dimensionamiento de partes y del conjunto.

- Identificacion de las partes operativas del objeto y de sus relaciones.

- En su caso. estudio de los sistemas (ya sean mecanicos o de otra indole) que
coadyuvan a que la actividad o uso se pueda llevar a cabo.

- Estudio de la relacion reciproca entre el objeto y medio ambiente fisico.

5.4 Econémicos

Factor econdémico. En este aspecto se incluyen los recursos financieros y los
aspectos comerciales. En nuestro sistema econdmico. se espera (las mas de las
veces) que a traves de la venta de los objetos se recupere la inversion inicial y que
ademas. se genere una ganancia.

Es por esto que en este factor se estudian no solo los problemas de costo. sino
que se incluyen los de distribucion y venta. Sus objetivos fundamentales son: Los
problemas de disefio. para pasar del proyecto a su rea- lizacién. deben enfrentar
los costos de produccion. Esto se puede sintetizar de la siguiente manera: se

pretende "maximizar el valor de uso y minimizar el costo de produccién™.

Por ello los objetos de disefio deben necesariamente entrar en la problematica
costo / beneficio inherentes a los procesos de fabricacion.

Con el desarrollo tecnologico. este problema se vuelve cada vez mas complejo.

tanto que se ha llegado a afirmar que "lo Unico que se requiere de la practica
concreta en la industria es un servicio eficiente. en el cual. dada una problemética
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de mercado. el sujeto sea capaz de resolverla con el objeto adecuado. al costo y
recuperacion de la inversibn en los porcentajes que sean atractivos al
inversionista"2. Con lo anterior se enfatiza la exigencia a los disefiadores de que
sSus propuestas. mas que golpes de ingenio o utopias magicamente .

- Optimizar la relacién costo/beneficio.

- Analizar problemas de distribucién y almacenamiento.

- Manejar el proyecto y la produccion del objeto dentro de los limites
financieros establecidos.

- Analizar los aspectos mercado légicos relevantes al problema en cuestion.

5.5 Humanos

Factor simbdlico. La sociedad se vale de los diversos elementos que conforman
la llamada "cultura materia™ -si bien este término es muy discutible para reafirmar
o bien cuestionar algunos de sus valores fundamentales. Esto es, los objetos
significan. Si bien en practicamente todos los factores que conforman a los objetos
hay componentes psicolégicos y culturales, es en el simbdlico donde estos
adquieren una mayor relevancia.

Ya se ha dicho que este factor no ha sido mas que mencionado con respecto al
disefio industrial. por lo que su manejo ha sido mas bien inconciente. Los objetivos
que se plantean para este factor deben entenderse como hipotesis que seran
desarrolladas en las proximas paginas:

- Decodificar una forma para asi posibilitar su uso.
Apoyar (o bien puede ser cuestionar) ciertos valores de la sociedad.
- Significar la estratificacion social.

La sintesis de los cinco factores mencionados es lo que podemos considerar como
la funcién de un objeto. Cada uno de ellos genera una tension particular a cada
problema.

De aqui que no varian 'las condiciones y el énfasis en los componentes de cada
factor.

Si entendemos la funcién de un objeto como sintesis, veremos que asi este

concepto abarca no s6lo aspectos técnicos o fisioldgicos sino que los culturales
también son imprescindibles al disefié y a su funcién.
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5.6 Formales

5.6.1 Punto, Linea y Plano

No debemos olvidar que el disefiador es una persona que resuelve problemas.
Los problemas que debe encarar le son siempre dados. Esto supone que €l no
puede alterar ninguno de los problemas, sino que debe encontrar las soluciones
apropiadas. Ciertamente, una solucion inspirada podra ser conseguida de forma
intuitiva, pero en casi todos los casos el disefiador debera confiar en su mente
inquisitiva, la que explora todas las situaciones visuales posibles, dentro de las
exigencias de los problemas especificos

Estos elementos del disefio llevan una relacion unidad entre si y no pueden ser
facilmente separados en nuestra experiencia visual general.

Elementos del disefio

La teoria comienza con una lista de los elementos del disefio. Esta lista es
necesaria porque los elementos formaran la base de todas nuestras futuras
discusiones.

En realidad, los elementos estan muy relacionados entre si y no pueden ser
facilmente separados en nuestra experiencia visual general. Tomados por
separado, pueden parecer bastante abstractos, pero reunidos determinan la
apariencia definitiva y el contenido de un disefio.

Se distinguen cuatro grupos de elementos:

- Elementos Conceptuales
- Elementos Visuales

- Elementos de Relaciéon

- Elementos Practicos

Elementos conceptuales

Los elementos conceptuales no son visibles. No existen de hecho, sino que
parecen estar presentes. Por ejemplo, creemos que hay un punto en el &ngulo de
cierta forma, que hay una linea en el contorno de un objeto, que hay planos que
envuelven un volumen y que un volumen ocupa un espacio. Estos puntos, lineas,
planos y volimenes no estan realmente alli; si lo estan, ya no son conceptuales.

a) Punto. Un punto indica posicion. No tiene largo ni ancho. No ocupa una zona

del espacio. Es el principio y el fin de una linea, y es donde dos li-neas se
encuentran o se cruzan
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b) Linea. Cuando un punto se mueve, su recorrido se transforma en una linea.
La linea tiene largo, pero no ancho. Tiene posicion y direccion. Esta limitada
por puntos. Forma los bordes de un plano ancho, pero no grosor. Tiene
posicion y direccion. Esta limitado por lineas. Define los limites extremos de
un volumen.

c) Volumen. El recorrido de un plano en movimiento (en una direccién distinta a
la suya intrinseca) se convierle en un volumen. Tiene una posicion en el
espacio y esta limitado por planos. En un disefio bi-dimensional, el volumen
es ilusorio

Elementos visuales

Cuando dibujamos un objeto en un papel, empleamos una linea visible para
representar una linea conceptual. La linea visible tiene no so6lo largo, sino también
ancho. Su color y su textura quedan determinados por los materiales que usamos
y por la forma en que los usamos.

Asi, cuando los elementos conceptuales se hacen visibles, tienen forma, medida,
color y textura. Los elementos visuales forman la parle mas prominente de un
disefio, porque son lo que realmente vemos.

a) Color. Una forma se distingue de sus cercanias por medio del color. El color
se utiliza en su sentido amplio, comprendiendo no solo los de espectro solar
sino asi mismo los neutros blanco y negro, los grises intermedios.

b) Textura. Se refiere a las cercanias en la superficie de una forma. Puede ser
plana o decorada, suave o rugosa y puede atraer tanto al sentido del tacto
como a la vista.

Elementos de relacién

Este grupo de elementos gobiernan la ubicacion y la interrelacion de las formas en
un disefo.

Algunos pueden ser percibidos, como la direccion y la posicion, otros pueden ser
sentidos o con otras formas cercanas.

a) Direccion. La direccion de una forma depende de pende de como esta
relacionada con el observador, con el marco que la contiene o con otras
formas cercanas.

b) Forma. Todo lo que lo que pueda ser visto posee una forma que aporta la
identificacion principal en nuestra percepcion.

c) Medida. Todas las formas tienen una tamafio. El tamafio es relativo si lo
descubrimos en términos de magnitud y de pequefiez, pero asimismo es
fisicamente mensurable.
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d) Posicién. La posicién de una forma es juzgada por su relacién respecto al
cuadro o la estructura.

e) Espacio. Las formas de cualquier tamafio, por pequefias que sean, ocupan
un espacio. Asi, el espacio puede estar ocupado o vacio. Puede asi mismo
ser liso puede ser ilusorio, para sugerir una profundidad.

f)  Gravedad. La sensacién de gravedad no es visual sino psicologica. Tal como
somos atraidos por la gravedad de la tierra, tenemos tendencias a atribuir
pesadez o liviandad, estabilidad o inestabilidad; a formas, o grupos de
formas, individuales.

Elementos practicos

a) Representacion. Cuando una forma ha sido derivada de la naturaleza o del
mundo hecho por el ser humano, es representativa. La representacion puede
ser realista, estilizada o semiabstracta.

b) Significado. El significado se hace presente cuando el disefio transporta un
mensaje.

c) Funcidén. La funcién se hace presente cuando un disefio debe servir un
determinado proposito.

5.6.2 Color
Caracteristicas del color

Podemos expresar todos los colores como combinacién de los tres colores
primarios (Rojo, Azul y Amarillo). Los colores elegidos y su interaccion dependeran
de si se trata de un sistema emisor o reflector. El color no significa sélo el color
primario o una determinada frecuencia (tal como se ve en el arco iris), sino
también todas las mezclas y sensaciones que somos capaces de percibir.
Necesitamos alguna manera de definir un color determinado sin ambigiedad. Una
forma seria definirlo por su longitud de onda, pero esto presenta varios problemas:

a) Solamente los colores puros, el arco iris, pueden especificarse de esta forma.
La mayoria son mezclas.

b) Incluso dos objetos del mismo color se pueden percibir distintos segun la
intensidad del color que emitan: uno puede ser por ejemplo de un azul
brillante mientras que el otro parece mas oscuro y ambos son el mismo azul
en los dos casos.

Color y sentido de la vista
Lo que habitualmente denominamos luz es radiacién electromagnética cuya

longitud de onda esta comprendida entre 380 nm y 780 nm. Dichas radiaciones
son registrados por minusculas células receptoras ( conos y bastoncillos) ubicadas

Tema 5. Factores de influencia en el disefio grafico 53



(]
) L PP
Teoria Conceptual del Disefno UNIVERSIDAD DE

LONDRES

en la retina del ojo. La misiébn de ambas es captar la energia de las radiaciones
qgue inciden en ellas y trsansformarlas en impulsos eléctricos. Con tales impulsos
estan formados los cédigos que, a través del sistema nervioso, son enviados al
cerebro, donde tiene lugar la sensacion de color propiamente dicha. Como
sensacion experimentada por los seres humanos y determinado animales, la
percepcion del color es un proceso neurofisiolégico muy complejo. Los métodos
utilizados actualmente para la especificacion del color se encuadran en la
especialidad denominada colorimetria.

Colores primarios

El ojo humano no funciona como una maquina de analisis espectral, y puede
producirse la misma sensacién de color con estimulos fisicos diferentes. Asi, una
mezcla de luces roja y verde de intensidades apropiadas parece exactamente
igual a una luz amarilla espectral, aunque no contiene luz de las longitudes de
onda asociadas al amarillo. Puede reproducirse cualquier sensacion de color
mezclando aditivamente diversas cantidades de rojo, azul y verde. Por eso se
conocen estos colores como colores aditivos primarios.

La mayoria de los colores que experimentamos normalmente son mezclas de
longitudes de onda que provienen de la absorcion parcial del la luz blanca. Los
colores que absorben la luz de los colores aditivos primarios se llaman colores
sustractivos primarios. Son el magenta (que absorbe el verde), el amarillo (que
absorbe el azul) y el cyan (azul verdoso, que absorbe el rojo).

Los Efectos Psicoldgicos del Color
Los colores causan en todos nosotros una gama de sensaciones y actitudes
diversas en funcion con la frecuencia electromagnéticas del espectro de colores,

para no llenar esta pagina de "Nandmetros" y "Therahertz" te voy a explicar
directamente con los colores:
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Pareceria muy obvio decir que el espacio Rojo de al lado provocara
sensaciones intensas y que si lo combinas con Amarillo el efecto se maximiza.
Pero no parece obvio, es obvio, pues esos colores nos han causado esa
impresion todo el tiempo sin que tal vez repararamos en ello y ese es el gran
potencial del color, ahi estdn todo el tiempo e influyen en nuestras vidas de
manera determinante y nunca nos damos cuenta. Un color asi, llenando la
pantalla puede resultar molesto pero si es un logotipo el que tiene laj
combinacion adecuada al giro de la empresa o Firma que lo ostenta puede ser
la Llave del Exito y no exagero (la llave del éxito te permite entrar a un lugar
pero no depende de ella que permanezcas en el) Veamaos un ejemplo Simple
la Coca-Cola tiene un Fondo rojo con letras antiguas color Blanco, no es
casualidad, no fue el primer logo de la Coca-Cola, esto fue hasta que se dieron
cuenta del enorme potencial que tenia comercializar un producto de esal
naturaleza, asi que acudieron a los arcanos de la Mercadotecnia que hace un
siglo estaba en Pafales pero tuvieron el acierto (casual), aprovechando el
color rojizo natural de la bebida de usar un rojo muy intenso con un texto
dibujado a mano de color grande un color intenso con el contenido Brillante
casualmente hoy, cien aflos después es la segunda empresa mas poderosal
del Mundo (sélo después de Microsoft) y la de mayor produccion por piezal
(Cada botella cuenta)

IEl Fondo Azul de este Sitio en General causa en teoria un estado de
estabilidad y confianza, Los tonos de Rosa y Morado son adecuados para
relacionar a una empresa con la creatividad (como el oficio de la mayoria de
los que visitan este sitio) El Verde esta relacionado con la productividad, el
Café en la vestimenta da la impresiébn y causa en el sujeto un estado de
cansancio (es en serio) el Gris hay que usarlo con cuidado pues causa la
impresion de ausencia, llanura y neutralidad,

Tabla General de Colores y sus Efectos

Rojo Amarillo
Pasion Agresividad Vitalidad Independencia
Turquesa o Cian (mezcla de
Verde verde y azul)
Productividad Una mezcla de Productividad,

tranquilidad y confianza*

Azul Morado, lila.
Tranquilidad Confianza relacionado con la Creatividad
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El Negro

El Negro es un "color" controvertido, generalmente causa desconfianza, y miedo
esta relacionado con la muerte, con los errores, con "lo Negro" y esta expresion es
una clara muestra de este concepto. Hay que usarlo con cuidado, solo para textos,
contornos y lo absolutamente indispensable.

El Blanco

El Blanco como es de adivinar inspira pureza pero al igual que el negro hay que
usarlo con cuidado ya que también genera la sensacion de simpleza (no sencillez)
y falta de chiste, recordemos esa frase que vienes muy al caso, "la mucha luz es
tan mala como la poca luz; no te deja ver" o dicho al estilo mexicano "Ni tanto que
guema al Santo ni tanto que no lo alumbre”

La Personalidad

De estos paises se refleja en los colores que prefieren, los ingleses, los franceses,
noruegos aunque tienes sus ratos, son en general gente de modales
conservadores, no se enredan comunmente en peleas callejeras, son gente de
trato frio, en cambio puedes ver en gente de Brasil una enorme pasion por los
deportes, la masica, son bailadores, pasionales en su trato personal y romantico,
gritan, bailan y pareciera que toda su vida es una fiesta

5.6.3 Simetria

Como equilibrio se entiende el centro de gravedad a medio camnio entre dos
objetos.

Es el equilibrio axial. Es una formulacion totalmente resuelta en las que a cada
unidad situada a un lado de la linea central corresponde exactamente otra en
sentido opuesto. Es estéatico y desprovisto de movimiento.

5.6.4 Redes de composicion

Mdédulos. Cuando un disefio ha sido compuesto por una cantidad de formas, las
idénticas o similares entre si son «formas unitarias» o «mdédulos» que aparecen
mas de una vez en el disefio.

La presencia de modulos tiende a unificar el disefio. Los modulos pueden ser

descubiertos facilmente en casi todos los disefios si los buscamos. Un disefio
puede contener mas de un conjunto de moédulos.
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Los médulos deben ser simples. Los demasiado complicados tienden a destacarse
como formas individuales, con lo que el efecto de unidad puede ser anulado.

Repeticion de modulos

Si utilizamos la misma forma mas de una vez en un disefio, la utilizamos en
repeticion.

La repeticion es el método mas simple para el disefio. Las columnas y las
ventanas en arquitectura, las patas de un mueble, el dibujo sobre una tela, las
baldosas de un suelo, son ejemplos obvios de la repeticion.

La repeticibn de médulos suele aportar una inmediata sensacion de armonia.
Cada modulo que se repite es como el compas de un ritmo dado. Cuando los
modulos son utilizados en gran tamafio y pequefias cantidades, el disefio puede
parecer simple y audaz; cuando son infinitamente pequefios y se utilizan en
grandes cantidades, el disefio puede parecer un ejemplo de textura uniforme,
compuesto de diminutos elementos.

Tipos de repeticion

Con una idea precisa, la repeticion debe ser considerada respecto a cada uno de
los elementos visuales y de relacion:

Repeticion de figura. La figura es siempre el Médulos Cuando un disefio ha sido
compuesto por una cantidad de formas, las idénticas o similares entre si son
«formas unitarias» o «modulos» que aparecen mas de una vez en el disefio.

La presencia de modulos tiende a unificar el disefio. Los mddulos pueden ser
descubiertos facilmente en casi todos los disefios si los buscamos. Un disefio
puede contener mas de un conjunto de médulos.

Los md&dulos deben ser simples. Los demasiado complicados tienden a destacarse
como formas individuales, con lo que el efecto de unidad puede ser anulado.

Repeticion de médulos

Si utilizamos la misma forma mas de una vez en un disefio, la utilizamos en
repeticion.

La repeticion es el método mas simple para el disefio. Las columnas y las

ventanas en arquitectura, las patas de un mueble, el dibujo sobre una tela, las
baldosas de un suelo, son ejemplos obvios de la repeticion.

Tema 5. Factores de influencia en el disefio grafico 57



(]
) L PP
Teoria Conceptual del Disefno UNIVERSIDAD DE

LONDRES

La repeticion de médulos suele aportar una in- mediata sensacion de armonia.
Cada modulo que se repite es como el compas de un ritmo dado. Cuando los
mddulos son utilizados en gran tamafio y pequefias cantidades, el disefio puede
parecer simple y audaz; cuando son infinitamente peque- fios y se utilizan en
grandes cantidades, el disefio puede parecer un ejemplo de textura uniforme,
compuesto de diminutos elementos.

5.6.5 Percepcion de la forma

Es la apreciacion de la realidad por medio de los datos recibidos por los sentidos.
En el hombre la percepcién es la unidad basica de conocimiento y consiste en un
proceso de integracion del individuo con lo que ve. La percepcion es una
interpretacion de las sensaciones y son percibidas de representaciones internas
de los objetos internos.

La reflexiéon de la materia en la mente

La percepcion a diferencia del pensamiento, tiene un caracter configuracional y no
simbdlico. De la memoria se diferencia por su propiedad de actualidad, ya que la
percepcion se realiza bajo estimulos presentes.

La percepcion cuenta con caracteristicas como son:

- Brillantez
- Color

- Tamafo
- Forma

La percepcidon se produce por el analisis que realizan los sistemas sensoriales de
los patrones de estimulacion. Para explicar la forma en que se realiza esta
deteccidn de estimulos han surgido varios modelos.

La fijacion de imagenes y los efectos

La fijacion de imagenes

La imagen esta en constante movimiento en el 0jo y a los ambientes, cuando se
detienen los movimientos, desaparece la imagen visual. Este fendmeno
proporciona informacién de la forma.

Los efectos

También conocidos como efectos posteriores entre estos efectos se encuentran el
color y el movimiento. Ejemplo luz, sol.

La percepcion en muchas ocasiones es confundia con las sensaciones
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Tipos de percepcion

a) Percepcion del espacio. Normalmente percibimos el espacio en forma
tridimensional, por lo que el sentido visual se ha desarrollado para poder
percibir el mundo en tres dimensiones.

b) Percepcién de tamafio. Es la dimension misma de la imagen.

Imagenes de desigual tamafio se pueden ver del mismo.
Iméagenes del misma tamafio se pueden ver de diferente tamafio.

c) Percepcion de tiempo. La percepcion ocurre en el presente, pero esta llena
de pasado y de futuro.

Elementos importantes dentro de la percepcion

Equilibrio
Forma
Espacio
Luz

Color
Tension
Peso
Direccion
Simplicidad
Dibujo
Figura — Fondo

Gestalt y percepcion

En la historia de la psicologia la primera escuela que se ocupo de forma mas
exhaustiva del estudio de la percepcion humana fue la escuela de la Gestalt con
su teoria de la forma, que define desde el momento de su manifestacion hasta su
integracion con un mundo real.

Cuyo origen esta relacionado con las dificultades halladas por la asociacion
tradicional para explicar los fenémenos de la percepcion y el pensamiento.

Weitheimer denomind gestalt a la combinacién de elementos separados en un
todo y analizé los principios de esa combinacién u organizacion.

1. Proximidad de elementos entre si. Los estimulos mas proximos tienden a
percibirse como parte de un mismo objeto.
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2. Proximidad de semejanza. Los estimulos parecidos tienden a percibirse
Como un mismo objeto.

3. Proximidad de cierre. Las regiones cerradas tienden a verse como un objeto

4. Proximidad de continuidad.- los elementos que guardas entre si una
continuidad de forma.

5. Proximidad de familiaridad. Percibimos mejor las formas que son conocidas
que las que vemos por primera vez.

Edgar Rubin fenomendlogo introdujo la idea de figura fondo, los elementos que

son mas facilmente percibidos y sobresalen a nuestra percepcion forman una
figura, mientras que el resto es el fondo.
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